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การวิเคราะห์ปัจจัยการใช้แก๊สโซฮอล์ ของรถยนตส์่วนบุคคล 
Factor Analysis to Use Gasohol of Personal Car 

 
ชัยนิกร กุลวงษ1์  สงวน วงษ์ชวลิตกุล2  และ มารุต โคตรพันธ์3  

Chainikorn Kunlawong, Sanguan Vongchavalitkul and Marut Khodpun  
 

บทคัดย่อ 
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อการใช้แก๊สโซฮอล์ ของรถยนต์ส่วนบุคคล กลุ่ม
ประชากร คือ ผู้ใช้รถยนต์ส่วนบุคคลในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา ท าการสุ่มตัวอย่าง จ านวน 558 คน 
และใช้แบบสอบถามท่ีมีค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างวัตถุประสงค์กับเนื้อหาของข้อค าถาม 0.67 ถึง 1.00 และมี
ระดับความน่าเชื่อถือเท่ากับ 0.92 เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูล ท าการวิเคราะห์ปัจจัยเชิงส ารวจ สกัดปัจจัยด้วยวิธี
วิเคราะห์องค์ประกอบหลัก และวิเคราะห์ปัจจัยเชิงยืนยันอันดับหนึ่ง เพ่ือตรวจสอบความสอดคล้องของโมเดล 
ผลการวิจัยพบว่า ชุดตัวแปรที่ท าการศึกษา สามารถวิเคราะห์ปัจจัยได้ 9 ด้าน โดยมีความแปรปรวนสะสมร้อยละ 
85.95 และพบว่าโมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ โดยมีค่าสถิติ ไคสแควร์สัมพัทธ์ (CMIN/DF) = 
2.22,  IFI = 0.97, TLI = 0.97, CFI = 0.97, RMSEA = 0.05 และ HOELTER 0.05 = 265  
 
ค าส าคัญ : การวิเคราะห์ปัจจัย, แก๊สโซฮอล์, รถยนต์ส่วนบุคคล 
 
Abstract 
 The objective of this research was to study important factors affecting to use gasohol of 
personal car. The purposive sampling was adopted and selected from the population who used 
personal car in Muang Nakhon Ratchasima District, Nakhon Ratchasima Province.  The number of 
558 used personal car were the sampling group.  The research instrument was a questionnaire. 
The questionnaire’s validity was 0.67 to 1.00 and reliability was 0.92. An exploratory factor analysis 
was carried out by using principal component extraction. The model was validated by using first 
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order confirmatory factor analysis. The research results showed that the studied variables could 
be analyzed as 9 factors. The cumulative variance could describe as 85.95%. The structural model 
was consistent by the goodness of fit indices of CMIN/DF = 2.22, IFI = 0.97, TLI = 0.97, CFI =  0.97, 
RMSEA = 0.05 and HOELTER 0.05 = 265. 
 
Keywords : factor analysis, gasohol, personal car 
 
บทน า 
 น้ ามันเชื้อเพลิงที่มีการจัดจ าหน่ายภายในประเทศไทย รวมทั้งมีจ านวนชนิดมากที่สุด คือ กลุ่มน้ ามัน
เบนซินที่มีทั้งหมด 5 ชนิด ได้แก่ น้ ามันเบนซิน 95  แก๊สโซฮอล์ 91 แก๊สโซฮอล์ 95 แก๊สโซฮอล์ อี 20 และ แก๊ส
โซฮอล์ อี 85 ในปี พ.ศ. 2559 พบว่า แก๊สโซฮอล์มีสัดส่วนการใช้งานมากถึงร้อยละ 95.38 ส่วนที่เหลือเป็นน้ ามัน
เบนซิน 95 อีกร้อยละ 4.62 และจากปริมาณการใช้แก๊สโซฮอล์ทั้งหมด พบว่า แก๊สโซฮอล์ 91 และแก๊สโซฮฮล์ 95 
มีสัดส่วนการใช้งานมากถึงร้อยละ 79.45 ส่วนที่เหลืออีกเล็กน้อยเป็นสัดส่วนการใช้แก๊สโซฮอล์ อี 20 และ อี 85 
คือ ร้อยละ 20.55 (กรมธุรกิจพลังงาน กระทรวงพลังงาน , 2560) ดังนั้นจึงถือเป็นความเสี่ยงที่อาจส่งผลให้การ
ด าเนินงานตามแผนพลังงานของประเทศ (พ.ศ. 2558 - 2579) ไม่บรรลุตามเป้าหมายที่ก าหนด โดยเฉพาะแผน
อนุรักษ์พลังงาน แผนพัฒนาพลังงานทดแทนและพลังงานทางเลือก และแผนบริหารจัดการน้ ามันเชื้อเพลิง 
กล่าวคือ เอทานอลที่ใช้เป็นส่วนผสมของแก๊สโซฮอล์ คือ อีกหนึ่งชนิดพลังงานทดแทนที่มีเป้าหมายเพิ่มปริมาณการ
ใช้งาน คือ เพิ่มจาก 3.50 ล้านลิตรต่อวัน ส าหรับการใช้งานในปี พ.ศ 2558 เป็น 11.30 ล้านลิตรต่อวัน ส าหรับการ
ใช้งานในปี พ.ศ. 2579 (กรมพัฒนาพลังงานทดแทนและอนุรักษ์พลังงาน กระทรวงพลังงาน , 2560) ส าหรับปัจจัย
หรือสาเหตุที่ท าให้แก๊สโซฮอล์ อี 20 และ อี 85 มีสัดส่วนการใช้งานที่ต่ า อาจเนื่องมาจากผู้ใช้งานบางคนหรือบาง
กลุ่ม เลือกใช้แก๊สโซฮอล์ผิดประเภทหรือไม่สอดคล้องกับเทคโนโลยีของรถยนต์ที่ใช้อยู่ แต่อย่างไรก็ตามส าหรับ
สาเหตุที่แท้จริงยังไม่ทราบแน่ชัด เพราะยังไม่มีการศึกษาวิจัยอย่างเป็นรูปธรรมและครอบคลุมทุกพ้ืนที่ที่มีการใช้
งาน จังหวัดนครราชสีมา เป็นจังหวัดที่มีขนาดใหญ่ มีการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่อง และมีจ านวนจด
ทะเบียนสะสมของรถยนต์ส่วนบุคคลมากที่สุดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เท่ากับ 210,277 คัน (กรมการขนส่ง
ทางบก, 2560) ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้เล็งเห็นถึงความส าคัญของปัญหาดังกล่าว ที่ต้องมีการวิจัย เพ่ือวิเคราะห์หาปัจจัย
ในการเลือกใช้แก๊สโซฮอล์ ของผู้ใช้รถยนต์ส่วนบุคคล ในจังหวัดนครราชสีมา ทั้งนี้เพ่ือน าไปใช้ประกอบการ
วิเคราะห์หาปัจจัยเสี่ยง และการจัดการปัจจัยเสี่ยงที่ส่งผลต่อการใช้แก๊สโซฮฮอล์ ของรถยนต์ส่วนบุคคล ในงานวิจัย
ถัดไป  
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วัตถุประสงค์การวิจัย 
 เพ่ือวิเคราะห์หาปัจจัยในการเลือกใช้แก๊สโซฮอล์ ของผู้ใช้รถยนต์ส่วนบุคคล ด้วยเทคนิคการวิเคราะห์
ปัจจัยเชิงส ารวจและการวิเคราะห์ปัจจัยเชิงยืนยัน 

 
วรรณกรรมและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
 จากการศึกษาทฤษฎีและการทบทวนผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ไม่ว่าจะเป็นทฤษฎีที่เกี่ยวกับส่วนผสมทาง
การตลาดที่บริษัทผู้ผลิตต้องใช้ร่วมกัน ทั้งนี้เพ่ือตอบสนองความต้องการของตลาดเป้าหมาย (McCarthy and 
Perreault, 1990) โดยเฉพาะส่วนผสมทางการตลาด 4 ปัจจัย หรือท่ีเรียกว่า 4Ps ที่ใช้ในการด าเนินธุรกิจสินค้า ซึ่ง
ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจัดจ าหน่าย และส่งเสริมการขาย (ฉลองศรี พิมลสมพงษ์, 2548) ทฤษฎี
เกี่ยวกับพฤติกรรมของผู้บริโภคที่เกี่ยวข้องกับการเลือก การซื้อ การใช้ การก าจัดสินค้า และการบริการ (Bovee, 
Houston and Thill, 1995) พฤติกรรมของบุคคลใด ๆ ที่ท าการค้นหา การซื้อ การใช้ การประเมิน และการใช้จ่าย
สินค้าและบริการใด ๆ โดยคาดหวังว่าสามารถตอบสนองความต้องการของตนเองได้ (ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2550) 
ทฤษฎีเกี่ยวกับกระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค คือ ล าดับขั้นตอนที่ผู้บริโภคใช้เพ่ือตัดสินใจซื้อสินค้า หรือเข้า
รับบริการ ซึ่งมีท้ังหมด 5 ขั้นตอน ได้แก่ การรับรู้ถึงความต้องการหรือการรับรู้ปัญหา การค้นหาข้อมูล การประเมิน
ผลทางเลือกก่อนการซื้อ การตัดสินใจซื้อ และพฤติกรรมหลังการซื้อ (Kotler, 2002) การศึกษาเกี่ยวกับคุณสมบัติ
ของแก๊สโซฮอล์ซึ่งแตกต่างจากน้ ามันเบนซิน ที่อาจส่งผลกระทบต่อการใช้เพ่ือเป็นเชื้อเพลิงส าหรับรถยนต์ รวมทั้ง
การซ่อมและบ ารุงรักษาเครื่องยนต์ในระหว่างการใช้งาน (ส านักงานนโยบายและแผนพลังงาน กระทรวงพลังงาน, 
2551) ไม่ว่าจะเป็นคุณสมบัติของเอทานอลที่มีจุดเดือดต่ ากว่าน้ ามันเบนซิน มีแรงดันไอมากกว่าน้ ามันเบนซิน จึงอาจ
ส่งผลต่อการท างานของเครื่องยนต์บางรุ่น เช่น ท าให้เครื่องยนต์เดินไม่เรียบ เกิดการกระตุกหรือดับในบางช่วงการ
ท างาน รวมทั้งคุณสมบัติด้านการกัดกร่อนของเอทานอลที่สูงกว่าน้ ามันเบนซิน โดยเฉพาะการกัดกร่อนชิ้นส่วนจ าพวก
ยาง เรซิน พลาสติก และโลหะประเภททองเหลือง ทองแดง และจากการทบทวนผลงานวิจัยต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการ
ใช้แก๊สโซฮอล์ของผู้ขับขี่รถยนต์ (Arporn Pipattam, 2008; กฤติกา เลิศหาญ, 2552; สมศักดิ์ ตรียากิจ, 2552; ภิร
มนวล ภักดีศรีศักดา, 2555; ภัทราภรณ์ วชิรโกเมน และธนภูมิ อติเวทิน, 2558) รวมทั้งการทบทวนผลงานวิจัยต่าง ๆ 
ที่เกี่ยวกับส่วนผสมทางการตลาด พฤติกรรมของผู้บริโภค และกระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค (จงจินต์ จิตร์แจ้ง, 
2552; กฤษชนก จงใจรักษ์, 2557 และ Pourdehghan, 2015) ท าให้สามารถระบุตัวแปรหรือข้อค าถามที่เกี่ยวกับการ
เลือกใช้แก๊สโซฮอล์ ของผู้ใช้รถยนต์ส่วนบุคคล ได้ทั้งหมด 50 ตัวแปร  
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วิธีด าเนินการวิจัย 
 ในการด าเนินการวิจัย ได้ก าหนดขั้นตอนในการด าเนินการวิจัยออกเป็น 5 ขั้นตอน ดังนี้ 

1.  การก าหนดกลุ่มประชากร กลุ่มตัวอย่างและการสุ่มตัวอย่าง 
 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาวิจัย ได้แก่ กลุ่มผู้ขับขี่รถยนต์ส่วนบุคคลในเขตพ้ืนที่อ าเภอเมือง
นครราชสีมา จังหวัดนครราชสีมา โดยสุ่มตัวอย่างจากประชากรของจ านวนรถยนต์ส่วนบุคคลที่จดทะเบียนใน
จังหวัดนครราชสีมา ซึ่งมีจ านวนจดทะเบียนสะสมเท่ากับ 210,277 คัน (กรมการขนส่งทางบก, 2560) ด้วยวิธีสุ่ม
ตัวอย่างแบบเจาะจงเพ่ือเลือกพ้ืนที่ศึกษา และวิธีสุ่มตัวอย่างแบบใช้ความสะดวกในการเก็บรวบรวมข้อมูล การ
ก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่าง ที่ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 และต้องมีขนาดไม่น้อยกว่า 5 - 10 เท่า ของตัวแปร
สังเกตได้ หรือไม่น้อยกว่า 100 ถึง 200 ตัวอย่าง (Bentler and Chou, 1987) อย่างไรก็ตามในทางปฏิบัติจริงของ
การเก็บรวบรวมข้อมูล จะเก็บข้อมูลมากกว่ากลุ่มตัวอย่างที่ก าหนดประมาณร้อยละ 10 ทั้งนี้เพ่ือเป็นข้อมูลส ารอง
แทนข้อมูลที่มีปัญหา จากผลการด าเนินการท าให้ได้กลุ่มตัวอย่าง คือ เขตการปกครองย่อยของอ าเภอเมือง
นครราชสีมา จังหวัดนครราชสีมา ที่มีจ านวนประชากรมากที่สุด 6 อันดับแรก คือ ต าบลในเมือง ต าบลจอหอ  
ต าบลโพธิ์กลาง ต าบลหัวทะเล ต าบลหนองบัวศาลา และ ต าบลโคกกรวด ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 25 ของเขตการ
ปกครองย่อยท้ังหมดของอ าเภอเมืองนครราชสีมา 

2.  การออกแบบ และพัฒนาเครื่องมือเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การเก็บรวบรวมข้อมูลส าหรับการวิจัยนี้ จะอาศัยแบบสอบถามที่ออกแบบและพัฒนา โดยสร้างข้อ
ค าถามจ านวน 50 ข้อ ลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วนประเมินค่า (Rating Scale) ตามแบบลิเคิร์ทสเกล 
(Likert Scale) โดยแบ่งคะแนนออกเป็น 5 ระดับ และมีการตรวจสอบความเที่ยงตรงของแบบสอบถามโดย
ผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 3 ท่าน โดยใช้เกณฑ์ข้อค าถามที่มีค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างวัตถุประสงค์กับเนื้อหาของ
ข้อค าถาม  (Index of Item Objective Congruence : IOC) ที่มากกว่า 0.50 (อมร ชคทิศ , 2556) และการ
ตรวจสอบความน่าเชื่อถือของแบบสอบถาม โดยพิจารณาจากค่าสัมประสิทธิ์ครอนบาค แอลฟา (Cronbach’s 
Alpha Coefficient) ที่ต้องมากกว่า 0.70 (กัลยา วานิชย์บัญชา, 2557) 

3.  การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 เก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างในเขตพ้ืนที่ศึกษาทั้ง 6 ต าบล โดยแบ่งเก็บข้อมูลต าบลละ 93 
ตัวอย่าง รวมเป็นกลุ่มตัวอย่างสุทธิ 558 ตัวอย่าง 

4.  การวิเคราะห์ปัจจัยเชิงส ารวจ 
 การวิเคราะห์ปัจจัยเชิงส ารวจ เพ่ือหาความสัมพันธ์ของข้อค าถามหรือตัวแปรสังเกตได้ โดยอาศัยโปรแกรม 
SPSS ในการวิเคราะห์ข้อมูล มีข้ันตอนหลัก ๆ ดังนี้ 



 

MASTER02 

วารสารวิชาการนอร์ทเทิร์น ISSN 2651-1509 
 

                                                                  NTC วารสารวิชาการนอร์ทเทิร์น   
ปีที่ 7 ฉบับท่ี 1 ธันวาคม 2562 – กุมภาพันธ์ 2563 

110 

 

4.1 ตรวจสอบว่าข้อค าถามหรือตัวแปรสังเกตได้ ว่ามีลักษณะที่เหมาะสมต่อการ วิเคราะห์ปัจจัย
หรือไม่ โดยพิจารณาจากค่าสถิติ Kaiser Meyer Olkin (KMO) ที่ต้องมากกว่า 0.7และค่าสถิติ Bartlett’s Test of 
Sphericity ที่ต้องมีค่านัยส าคัญทางสถิติ (Hair et al., 2010)   

4.2 ท าการวิเคราะห์ปัจจัย โดยการสกัดปัจจัยด้วยวิธีวิเคราะห์องค์ประกอบหลัก การหมุนแกน
ปัจจัยให้ตั้งฉากด้วยวิธีแวริแมกซ์ และการพิจารณาปัจจัยซึ่งมีหลักเกณฑ์ในการพิจารณาดังนี้ (รุ่งโรจน์ สุบรรณจุ้ย, 
2560) 

4.2.1 ปัจจัยต้องมีค่าไอเกนมากกว่า 1 ขึ้นไป  
4.2.2 ตัวแปรสังเกตได้ ต้องมีค่าน้ าหนักปัจจัยตั้งแต่ 0.30 ขึ้นไป 
4.2.3 แต่ละปัจจัยต้องมีตัวแปรสังเกตได้อธิบายตั้งแต่ 3 ตัวขึ้นไป ส่วนการจัดตัวแปรให้กับปัจจัย 

ใด ๆ ให้พิจารณาจากค่าน้ าหนักปัจจัยสูงสุด  
5.  การวิเคราะห์ปัจจัยเชิงยืนยันอันดับหนึ่ง 

 การวิเคราะห์ปัจจัยเชิงยืนยันอันดับหนึ่ง เพ่ือตรวจสอบความสอดคล้องของโมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 
โดยอาศัยโปรแกรม AMOS ในการวิเคราะห์ มีข้ันตอนหลัก ๆ ดังนี้  

5.1 การระบุโครงสร้างของปัจจัยแฝง และตัวแปรสังเกตได้ในแต่ละตัวแปรแฝง โดยอาศัยผลที่ได้
จากการวิเคราะห์ปัจจัยเชิงส ารวจ มาเป็นกรอบแนวคิดในการระบุโครงสร้างโมเดล 

5.2 การประมาณค่าพารามิเตอร์ ด้วยวิธีความควรจะเป็นสูงสุด (Maximum Likelihood) 
5.3 การตรวจสอบว่าโมเดลโดยรวมมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์หรือไม่ โดยพิจารณา

จากค่าสถิต ิต่าง ๆ ได้แก่ ค่าไคสแควร์สัมพัทธ์ (CMIN/DF)   3.00 (Kline, 1998) ค่า Incremental Fit 
Index (IFI), Comparative Fit Index (CFI) และ Tucker - Lewis Index (TLI)   0.90 (กัลยา วานิชย์บัญชา
, 2557) ค่า Root Mean Square Error of Approximation (RMSEA)   0.05 รวมทั้งสถิติที่ ใช้วัดขนาดกลุ่ม
ตัวอย่างที่เพียงพอที่จะยอมรับว่าโมเดลโดยรวมมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ คือ HOELTER 0.05   200 
(Schumacher and Lomax, 2010) หลังจากนั้นจะท าการตรวจสอบค่าพารามิเตอร์ของโมเดลว่ามีค่าเท่ากับศูนย์
หรือไม่ โดยพิจารณาจากสถิติทดสอบ Z ซึ่งต้องมีค่านัยส าคัญทางสถิติ ในกรณีที่ผลการตรวจสอบความสอดคล้อง
ระหว่างโมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์ไม่มีความกลมกลืนกัน ให้ปรับโมเดล โดยพิจารณาจากค่าดัชนีปรับเปลี่ยน 
(Modification Index : MI)  
ผลการวิจัย 
 จากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างจ านวน 558 คน โดยใช้แบบสอบถามที่ผ่านการตรวจสอบ
ความเที่ยงตรงและความน่าเชื่อถือที่มีค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างวัตถุประสงค์กับเนื้อหาของข้อค าถาม 0.67 ถึง 
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1.00 และมีระดับความน่าเชื่อถือเท่ากับ 0.92 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ร้อยละ 65 มีอายุ 
30 - 39 ปี ร้อยละ 35 สถานภาพสมรส ร้อยละ 50 การศึกษาระดับปริญญาตรี ร้อยละ 40 เป็นพนักงาน
บริษัทเอกชน ร้อยละ 39 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนอยู่ในช่วง 20,000 - 29,999 บาท ร้อยละ 38 มีประสบการณ์ในการ
ขับรถยนต์ 5 - 7 ปี ร้อยละ 38 อายุใช้งานรถยนต์คันปัจจุบัน 5 - 7 ปี ร้อยละ 40 ขนาดความจุกระบอกสูบ
เครื่องยนต์ที่ใช้ 1,001 - 1,500 ซีซี ร้อยละ 35 จ านวนวันที่ใช้รถยนต์ต่อสัปดาห์ 6 - 7 วัน ร้อยละ 50 ชนิดของ
เชื้อเพลิงตามมาตรฐานสูงสุดที่บริษัทผู้ผลิตรถยนต์แจ้งไว้ คือ แก๊สโซฮอล์ อี 20 ร้อยละ 50 ชนิดของเชื้อเพลิงที่เคย
เติมเครื่องยนต์ คือ แก๊สโซฮอล์ 95 ร้อยละ 30 มีค่าเฉลี่ยของตัวแปรสังเกตได้มีค่าอยู่ในช่วง 3.36 – 4.20 และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ในช่วง 0.64 - 1.05  ผลการวิเคราะห์เป็นดังนี้ 

1.  ผลการวิเคราะห์ปัจจัยเชิงส ารวจ  
จากการตรวจสอบค่าตัวแปรสังเกตได้ทั้งหมด 50 ตัว พบว่า มีความสัมพันธ์กัน คือ มีค่า KMO = 

0.88 และ Bartlett’s Test of Sphericity มีค่านัยส าคัญน้อยกว่า 0.05 และจากการวิเคราะห์ปัจจัย พบว่า จ านวน
ปัจจัยที่มีค่าไอเกนมากกว่า 1 มีทั้งหมด 9 ปัจจัย ได้แก่ คือ ด้านผลิตภัณฑ์ (F1) ด้านราคา (F2) ด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย (F3) ด้านการส่งเสริมการขาย (F4) ด้านการรับรู้ปัญหา (F5) ด้านการค้นหาข้อมูลและประเมินผลทางเลือก 
(F6) ด้านการตัดสินใจซื้อ (F7) พฤติกรรมหลังการซื้อ (F8) และ การซ่อมและบ ารุงรักษา (F9) โดยมีความแปรปรวน
สะสมร้อยละ 85.95 ตัวแปรสังเกตได้ที่ร่วมชี้วัดปัจจัยที่มีค่าน้ าหนักปัจจัยมากกว่า 0.30 มีจ านวน 48 ตัว โดยที่ F5 
และ F9 มีตัวแปรในแต่ละปัจจัย 4 ตัว F6 มีตัวแปร 10 ตัว ส่วนปัจจัยที่เหลือมีตัวแปรในแต่ละปัจจัย 5 ตัว 

2.  ผลการวิเคราะห์ปัจจัยเชิงยืนยันอันดับหนึ่ง 
จากการวิเคราะห์ปัจจัยเชิงยืนยันอันดับหนึ่ง สามารถแสดงค่าสถิติตรวจสอบความสอดคล้องของ

โมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์ ดังแสดงในตารางที่ 1  
 

ตารางท่ี 1 ค่าสถิติตรวจสอบความสอดคล้องของโมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 
ค่าดัชนี ค่าสถิติจากการวิเคราะห์ 

CMIN/DF 2.22 
IFI 0.97 
TLI 0.97 
CFI 0.97 
RMSEA  0.05 
HOELTER 0.05  265 
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จากตารางที่ 1 พบว่า โมเดลโดยรวมมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ ทั้งนี้เนื่องจาก เป็นไปตาม
เกณฑ์การพิจารณา ซึ่งได้แก่ ค่า CMIN/DF   3.00  ค่า IFI, TLI และ CFI   0.90 ค่า RMSEA   0.05 รวมทั้งมี
จ านวนตัวอย่างที่เพียงพอที่จะยอมรับว่าโมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ ทั้งนี้เพราะค่า HOELTER 
0.05  200 และ จากการตรวจสอบค่าพารามิเตอร์ของโมเดล พบว่าค่าพารามิเตอร์ทุกตัวในโมเดลมีค่าไม่เท่ากับ
ศูนย์ โดยมีค่าน้ าหนักปัจจัยมาตรฐานอยู่ในช่วง 0.85 - 0.98 โดยมีรายละเอียดดังแสดงในภาพที่ 1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยเชิงยืนยันอันดับหนึ่ง หลังปรับโมเดล 
 

สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 
จากผลการวิจัยพบว่า จ านวนปัจจัยในการเลือกใช้แก๊สโซฮอล์ ของผู้ใช้รถยนต์ส่วนบุคคล มีจ านวน 9 

ปัจจัย ได้แก่ ปัจจัยด้าน ผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจัดจ าหน่าย การส่งเสริมการขาย การรับรู้ปัญหา การค้นหา
ข้อมูลและประเมินผลทางเลือก การตัดสินใจซื้อพฤติกรรมหลังการซื้อ และการซ่อมและบ ารุงรักษา ซึ่งมีความ
แปรปรวนสะสมร้อยละ 85.95 และตัวแปรสังเกตได้ที่ร่วมชี้วัดปัจจัยที่มีค่าน้ าหนักปัจจัยมากกว่า 0.30 มีจ านวน 48 
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ตัว และจากการวิเคราะห์ความสอดคล้องของโมเดลพบว่า โมเดลโดยรวมมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 
โดยมีค่าไคสแควร์สัมพัทธ์ (CMIN/DF) = 2.22, IFI = 0.97, TLI = 0.97, CFI = 0.97 และ RMSEA= 0.05 รวมทั้งมี
ขนาดของตัวอย่างที่เพียงพอที่จะยอมรับว่าโมเดลโดยรวมมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ โดยมีค่า 
HOELTER 0.05 = 265 ส่วนส าหรับค่าน้ าหนักปัจจัยมาตรฐานของตัวแปรสังเกตได้ทั้ง 48 ตัว พบว่ามีค่าต่ าสุดและ
สูงสุด เท่ากับ 0.85 และ 0.98 ตามล าดับ  

เนื่องจากการวิจัยในครั้งนี้เป็นการวิเคราะห์ปัจจัยเชิงส ารวจ และการวิเคราะห์ปัจจัยเชิงยืนยันอันดับ
หนึ่ง เพ่ือหาปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกใช้แก๊สโซฮอล์ ของผู้ใช้รถยนต์ส่วนบุคคล ในเขตอ าเภอเมือง จังหวัด
นครราชสีมา โดยเป็นการก าหนดข้อค าถามหรือตัวแปรสังเกตได้ที่เกี่ยวข้องกับส่วนผสมทางการตลาด 4Ps 
กระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค คุณสมบัติของแก๊สโซฮอล์ซึ่งแตกต่างจากน้ ามันเบนซิน ที่อาจส่งผลกระทบ
ต่อการใช้เพ่ือเป็นเชื้อเพลิงส าหรับรถยนต์ รวมทั้งการซ่อมและบ ารุงรักษาเครื่องยนต์ในระหว่างการใช้งาน เท่านั้น 
ดังนั้นการน าผลการวิจัยไปใช้งาน อาจจ าเป็นต้องค านึงถึงปัจจัยด้านอื่น ๆ ประกอบด้วย เช่น ลักษณะหรือประเภท
ของยานพาหนะที่แตกต่างกัน และลักษณะของพ้ืนที่ศึกษาวิจัยที่อาจที่แตกต่างกันอย่างชัดเจน เป็นต้น  

ส าหรับการศึกษาวิจัยในครั้งต่อไป ควรมีการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง เพ่ือหาปัจจัยที่ส่งผลต่อ
การใช้แก๊สโซฮอล์ ของรถยนต์ส่วนบุคคล เพ่ือใช้ประกอบการวิเคราะห์หาปัจจัยเสี่ยง และการจัดการปัจจัยเสี่ยงที่
ส่งผลต่อการใช้แก๊สโซฮฮอล์ ของรถยนต์ส่วนบุคคล ทั้งนี้เพ่ือใช้เป็นกรอบในการด าเนินการหรือการปรับแผนการ
ด าเนินงานตามแผนพลังงานของประเทศ โดยเฉพาะแผนอนุรักษ์พลังงาน แผนพัฒนาพลังงานทดแทนและพลังงาน
ทางเลือก และแผนบริหารจัดการน้ ามันเชื้อเพลิง ให้บรรลุตามเป้าหมายที่ก าหนด เอทานอล คืออีกหนึ่งชนิด
พลังงานทดแทนที่มีเป้าหมายในการเพ่ิมปริมาณการใช้งาน คือ จากการใช้งานเฉลี่ยประมาณ 3.50 ล้านลิตรต่อวัน 
ในปี พ.ศ 2558 เพ่ิมเป็นการใช้งานเฉลี่ยประมาณ 11.30 ล้านลิตรต่อวัน ในปี พ.ศ. 2579 

 
กิตติกรรมประกาศ 

ผู้ท าวิจัยขอขอบคุณมหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุล ที่ได้สนับสนุนการท าวิจัยในครั้งนี้ รวมทั้งบิดา มารดา 
และครูบาอาจารย์ทุกท่าน ที่ได้อบรม สั่งสอน แนะน า และเลี้ยงดูมาเป็นอย่างดี  
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