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บทคัดย่อ 
 การว ิจ ัยนี ้ม ีว ัตถุประสงค์เ พื ่อว ิเคราะห์องค์ประกอบการใช ้พลัง ง านเชื ้อ เพล ิงช ีวภาพ ใน
รถจักรยานยนต์ กลุ่มตัวอย่างเป็นประชาชนที่ขับขี่รถจักรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา จ านวน 
510 คน เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเป็นแบบสอบถาม มีค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่าง 0.67 ถึง 1.00 และค่าความ
เชื่อมั่นเท่ากับ 0.96 การวิเคราะห์ข้อมูลแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจและการ
วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจพบว่า องค์ประกอบของการใช้พลังงาน
เชื้อเพลิงชีวภาพในรถจักรยานยนต์ประกอบด้วย 7 องค์ประกอบ คือ องค์ประกอบด้านข้อมูลข่าวสาร 
องค์ประกอบด้านราคา องค์ประกอบด้านสถานีบร ิการน้ ามัน องค์ประกอบด้านการประชาสัมพันธ ์ 
องค์ประกอบด้านการประเมินผลทางเลือก องค์ประกอบด้านการตัดสินใจซื้อ และองค์ประกอบด้านความพึง
พอใจ ซึ่งสามารถอธิบายความแปรปรวนสะสมได้ร้อยละ 85.43 ส่วนผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันพบว่า 
แบบจ าลองการวัดมีความสอดคล้องกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ (CMIN/DF = 2.23, IFI = 0.97, TLI = 
0.97, CFI = 0.97, RMSEA = 0.05, HOELTER = 246) โดยมีค่าน้ าหนักองค์ประกอบมาตรฐานของตัวแปรสังเกต
ได้ระหว่าง 0.86 ถึง 0.98 
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รถจักรยานยนต์ 
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Abstract 
 The objective of this research was to analyze factors of using biofuels for motorcycle. 
The sample consisted of 510 motorcyclists in Muang District, Nakhon Ratchasima Province.  The 
valid and reliable questionnaires were used to collect data.  Their index of item- objective 
congruence (IOC) ranged from 0.67 to 1.00 and Cronbach’ s alpha coefficient was 0.96. The data 
were analyzed by exploratory factor analysis and confirmatory factor analysis.  The results of 
exploratory factor analysis showed that the factors of using biofuels for motorcycle were seven 
factors: information, price, gas station, public relation, alternative evaluation, purchase decision 
and satisfaction. The cumulative variance could describe as 85.43%. The results of confirmatory 
factor analysis showed that the model was fit with the empirical data with CMIN/DF = 2.23, IFI = 
0.97, TLI = 0 .97 ,  CFI = 0 .97 , RMSEA = 0.05 and HOELTER = 246. The standard factor loading of 
observed variables ranged from 0.86 to 0.98. 
 
Keywords : Exploratory Factor Analysis, Confirmatory Factor Analysis, Biofuels, Motorcycle 
 
บทน า 
 พลังงานเป็นปัจจัยหนึ่งที่มีความส าคัญต่อการด ารงชีวิตของมนุษย์ในปัจจุบัน อีกทั้งยังมีบทบาทที่ส าคัญ
ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ น้ ามันส าเร็จรูปเป็นพลังงานที่ทุกสาขาเศรษฐกิจมีการใช้และมีสัดส่วน
การใช้มากที่สุด น้ ามันเบนซินจัดเป็นน้ ามันส าเร็จรูปประเภทหนึ่งที่ได้จากการปรับแต่งคุณภาพของผลิตภัณฑ์ที่ได้
จากการกลั่นน้ ามันดิบโดยตรงและจากการแยกก๊าซธรรมชาติเหลว เพ่ือให้เหมาะกับการใช้งาน เช่น ผสมสารเมธิล
เทอร์เทียรีบิวทิลอีเธอร์ (Methyl Tertiary Butyl Ether : MTBE) เพ่ือเพ่ิมค่าออกเทน เป็นต้น ประเทศไทยมีการ
น าเข้าน้ ามันดิบมากที่สุดเมื่อเทียบกับพลังงานอ่ืน ๆ เนื่องจากไม่สามารถผลิตได้เพียงพอกับความต้องการใช้งาน 
เพ่ือลดปริมาณการน าเข้าน้ ามันดิบรวมทั้งยกระดับพืชผลทางการเกษตรของประเทศไทย จึงเกิดเป็นโครงการส่วน
พระองค์สวนจิตรลดาในการผลิตแก๊สโซฮอล์ ซึ่งเป็นแนวคิดจากพระปรีชาญาณของในหลวงรัชกาลที่ 9 พระองค์
ท่านลงทุนลงแรงเพ่ือท าวิจัยน้ ามันเชื้อเพลิงทางเลือกท่ีเหมาะสมกับประเทศไทยและเพ่ือให้คนไทยได้มีเชื้อเพลิงที่มี
คุณภาพสูง ราคาย่อมเยาว์ใช้ มาเป็นระยะเวลายาวนานตั้งแต่ปี พ.ศ. 2528 (ส านักงานนโยบายและแผนพลังงาน 
กระทรวงพลังงาน, ม.ป.ป.) โดยน้ ามันแก๊สโซฮอล์เป็นน้ ามันที่ได้จากการผสมน้ ามันเบนซินกับเอทานอลเพ่ือ
ทดแทนสาร MTBE ที่ต้องน าเข้าจากต่างประเทศ ในอัตราส่วนต่าง ๆ ซึ่งเอทานอลผลิตได้จากพืชผลทางการเกษตร 
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เช่น อ้อย  มันส าปะหลัง เป็นต้น จนปัจจุบันนี้มีผลิตภัณฑ์ของน้ ามันแก๊สโซฮอล์ออกจ าหน่ายถึง 4 ชนิด ได้แก่ 
น้ ามันแก๊สโซฮอล์ 91 น้ ามันแก๊สโซฮอล์ 95 น้ ามันแก๊สโซฮอล์ E20 และน้ ามันแก๊สโซฮอล์ E85 ตามแผนการ
บริหารจัดการน้ ามันเชื้อเพลิง พ.ศ. 2558 - 2579 มีเป้าหมายที่ตั้งไว้ว่าในปี พ.ศ. 2579 จะต้องมีปริมาณการใช้
เชื้อเพลิงเอทานอลเท่ากับ 11.30 ล้านลิตรต่อวัน โดยในปี พ.ศ. 2558 มีการใช้เชื้อเพลิงเอทานอลเพียง 3.50 ล้าน
ลิตรต่อวัน (กรมธุรกิจพลังงาน กระทรวงพลังงาน, 2558) 
 จังหวัดนครราชสีมาเป็นจังหวัดที่มีขนาดใหญ่ มีปริมาณการใช้พลังงานเพ่ิมสูงขึ้นตามการเจริญเติบโต
ทางเศรษฐกิจของจังหวัด มีจ านวนการจดทะเบียนสะสมของรถจักรยานยนต์มากที่สุดเท่ากับ 712,805 คัน คิดเป็น
ร้อยละ 57.14 ของจ านวนรถประเภทรวมรถตามกฎหมายที่จดทะเบียนสะสมทั้งหมดในจังหวัดนครราชสีมา และมี
จ านวนการจดทะเบียนสะสมของรถจักรยานยนต์มากที่สุดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (กรมการขนส่งทางบก, 
2560) เนื่องจากรถจักรยานยนต์เป็นรถที่มีความคล่องตัวในการใช้งานและราคาถูกกว่ารถยนต์ ท าให้มีปริมาณของ
รถจักรยานยนต์เพ่ิมมากขึ้นในแต่ละปี 
 เพื่อให้ประเทศไทยมีการใช้พลังงานทดแทนในภาคเชื้อเพลิงชีวภาพในส่วนของเชื้อเพลิง เอทานอล
เพ่ิมขึ้นตามเป้าหมายปี พ.ศ. 2579 ที่ก าหนดไว้ได้นั้นจ าเป็นต้องอาศัยความร่วมมือร่วมใจจากประชาชนผู้ใช้
เชื้อเพลิงเอทานอลทุกคน รวมทั้งต้องสร้างการยอมรับและลดการต่อต้านการใช้เชื้อเพลิงชีวภาพในอนาคต จึงต้อง
มีการวิเคราะห์องค์ประกอบการใช้พลังงานเชื้อเพลิงชีวภาพในรถจักรยานยนต์ ซึ่งเป็นรถที่มีปริมาณการจด
ทะเบียนสะสมมากที่สุดในจังหวัดนครราชสีมาและมีปริมาณเพิ ่มมากขึ ้นในแต่ละปี โดยใช้การวิเคราะห์
องค์ประกอบเชิงส ารวจและการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน ซึ่งเป็นเทคนิคที่ได้รับการยอมรับจากนักวิชาการ
ไทยและต่างชาติว่าเป็นเทคนิคที่มีคุณภาพและมาตรฐานสูง ส่งผลให้ผลการวิจัยมีความน่าเชื่อถือ ( อนันต์ แย้ม
เยื้อน, 2560) ในอดีตงานวิจัยที่เกี่ยวกับการศึกษาปัจจัยของการใช้เชื้อเพลิงชีวภาพไม่มีการน าเทคนิคดังกล่ าวมา
วิเคราะห์ ดังนั้นบทความวิจัยนี้จึงน าเสนอการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจและการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิง
ยืนยันของการใช้พลังงานเชื้อเพลิงชีวภาพในรถจักรยานยนต์ ผลที่ได้จากการวิจัยสามารถน าไปต่อยอดให้เกิด
ประโยชน์ในการท าวิจัยเกี่ยวกับการหาปัจจัยเชิงสาเหตุต่อไป อีกทั้งทางรัฐบาลหรือกระทรวงพลังงานหรือ
หน่วยงานเอกชนที่เกี่ยวข้องสามารถน าข้อมูลไปใช้ในการวางแผนเพ่ือส่งเสริมสนับสนุนการใช้พลังงานเชื้อเพลิง
ชีวภาพให้เพ่ิมมากข้ึนและบรรลุเป้าหมายปี พ.ศ. 2579 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 เพ่ือวิเคราะห์องค์ประกอบการใช้พลังงานเชื้อเพลิงชีวภาพในรถจักรยานยนต์ 
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วรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้อง 
 จากการประมวลเอกสารต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการตัดสินใจเลือกใช้หรือซื้อของผู้บริโภค (Kotler, 2002; 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2550; กฤติกา เลิศหาญ, 2552; สมศักดิ์ ตรียากิจ, 2552; วัลลี พุทโสม, 2554; อมร ชคทิศ, 
2556; เอกราช คูวัฒนวณิช, 2556; ภัทราภรณ์ วชิรโกเมน และธนภูมิ อติเวทิน, 2558; นภดล ลีลารุ่งโรจน์, 2559) 
พบว่า ส่วนประสมทางการตลาด พฤติกรรมของผู้บริโภค และกระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค มีความส าคัญ
ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้หรือซื้อ ดังนี้ ส่วนประสมทางการตลาด หมายถึง องค์ประกอบหรือปัจจัยที่มี
ความส าคัญที่ใช้ในการวางแผนและก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาด เพ่ือตอบสนองความต้องการและสร้างความพึง
พอใจให้กับผู้บริโภค ส่วนประสมทางการตลาดส าหรับธุรกิจอุตสาหกรรมสินค้าอุปโภคและบริโภคทั่วไป
ประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์ ราคา การจัดจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด หรือเรียกว่า 4Ps แต่ละองค์ประกอบมี
รายละเอียดดังนี้ 
 1. ผลิตภัณฑ์ หมายถึง สิ่งที่สามารถตอบสนองความจ าเป็นและความต้องการของมนุษย์ หรือสิ่งที่
ผู้ขายต้องการมอบให้แก่ลูกค้า และลูกค้าได้รับผลประโยชน์และคุณค่าของสิ่งนั้น ซึ่งจะต้องสร้างความพึงพอใจและ
สนองความต้องการของลูกค้าเป็นส าคัญ ไม่ว่าจะเป็นคุณภาพ ประสิทธิภาพ การให้บริการประกอบขาย การ
รับประกัน 
 2. ราคา หมายถึง คุณค่าของผลิตภัณฑ์ในรูปตัวเงิน ซึ่งจะต้องท าให้ลูกค้าเกิดการยอมรับราคาที่ก าหนด
และสามารถสู้กับคู่แข่งขันได้ 
 3. การจัดจ าหน่าย หมายถึง กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการน าเสนอสินค้าหรือบริการให้แก่ลูกค้า มีผลต่อการ
รับรู้คุณค่าและประโยชน์ของสินค้าหรือบริการของลูกค้า การจัดจ าหน่ายถือเป็นกลยุทธ์ส าคัญที่ช่วยให้ลูกค้าเลือกซื้อ
สินค้าได้ง่ายและสะดวกสบายที่สุด ซึ่งต้องพิจารณาในด้านท าเลที่ตั้งและช่องทางในการน าเสนอสินค้าหรือบริการ 
 4. การส่งเสริมการตลาด หมายถึง กระบวนการที่ใช้ในการติดต่อสื่อสารกับลูกค้าเพ่ือแจ้งข่าวสารหรือชัก
จูงใจให้ลูกค้าซื้อสินค้า เช่น การโฆษณา การส่งเสริมการขาย การเผยแพร่และการประชาสัมพันธ์ 
 พฤติกรรมของผู้บริโภค หมายถึง พฤติกรรมที่ผู้บริโภคได้ท าการจัดหา ซื้อ ใช้ และประเมินผลในสินค้า
และบริการ เพื่อตอบสนองความต้องการและความพึงพอใจของตนเอง  จึงจ าเป็นต้องมีการศึกษาและ
วิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อและการใช้ของผู้บริโภคทั้งที่เป็นบุคคล กลุ่ม หรือองค์กร 
เพ่ือให้ทราบถึงลักษณะความต้องการและพฤติกรรมการซื้อ การใช้ การเลือกบริการ แนวคิด หรือประสบการณ์ที่
ส่งผลให้ผู้บริโภคเกิดความพึงพอใจ 
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 กระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค เป็นล าดับขั้นตอนในการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคผ่านกระบวนการ 
5 ขั้นตอน ได้แก่ การรับรู้ปัญหา การค้นหาข้อมูล การประเมินผลทางการเลือก การตัดสินใจซื้อ และความรู้สึก
หลังการซื้อ โดยแต่ละข้ันตอนมีรายละเอียดดังนี้ 
 1. การรับรู้ปัญหาหรือความต้องการ เป็นขั้นตอนแรกของกระบวนการตัดสินใจซื้อ เกิดจากการที่บุคคล
รับรู้ถึงความต้องการภายในของตน ซึ่งอาจจะเกิดขึ้นเองหรือเกิดจากสิ่งกระตุ้นภายในและภายนอก รวมทั้งความ
ต้องการทางด้านกายภาพและความต้องการทางด้านจิตวิทยา 
 2. การค้นหาข้อมูล เป็นการค้นหาข้อมูลก่อนการซื้อ ซึ่งเกิดขึ้นหลังจากรับรู้ถึงความต้องการแล้ว 
จึงต้องมีการค้นหาข้อมูลที่เกี่ยวข้องเพื่อตอบสนองความต้องการของตน โดยแหล่งข้อมูลที่ใช้ในการค้นหา
ข้อมูลมีหลายแหล่ง เช ่น ครอบครัว เพ่ือนบ้าน เพ่ือน คนรู้จัก พนักงานขาย สื่อโฆษณา งานแสดงสินค้า 
ประสบการณ์การใช้ของตนเอง หน่วยงานที่มีหน้าที่วิจัยการตลาดของผลิตภัณฑ์ 
 3. การประเมินผลทางเลือก เป็นขั้นตอนที่เกิดขึ้นหลังจากผู้บริโภคได้ค้นหาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์
มาแล้ว ท าให้เกิดความเข้าใจและสามารถประเมินผลทางเลือกต่าง ๆ ที่เป็นไปได้ก่อนที่จะท าการตัดสินใจซื้อ โดย
อาจพิจารณาจากราคา คุณภาพ ผลประโยชน์ที่ได้รับ การรับประกัน ตราสินค้า หรือความพอใจส่วนบุคคล 
 4. การตัดสินใจซื้อ เป็นขั้นตอนที่เกิดขึ้นหลังจากผู้บริโภคได้ท าการประเมินผลทางเลือกต่าง ๆ แล้ว ท าให้
สามารถตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ที่ตนเองชอบและพอใจมากท่ีสุด 
 5. ความรู้สึกหลังการซื้อ เป็นขั้นตอนที่เกิดขึ้นหลังจากผู้บริโภคได้ท าการซื้อและทดลองใช้ผลิตภัณฑ์ไป
แล้ว ท าให้ผู้บริโภคอาจรู้สึกพอใจหรือไม่พอใจในผลิตภัณฑ์ที่ซื้อไปก็ได้  
 
วิธีการด าเนินการวิจัย 
 1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  ประชากรที่ใช้ในการวิจัยนี้ คือ ผู้ขับขี่รถจักรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา ใน
การวิเคราะห์องค์ประกอบ จ านวนกลุ่มตัวอย่างควรมีอย่างน้อย 10 เท่าของจ านวนตัวแปรสังเกตได้ (Bollen, 
1989) ซึ่งการวิจัยนี้มีตัวแปรสังเกตได้จ านวน 45 ตัว (ข้อค าถามมีจ านวน 45 ข้อค าถาม) และเพ่ือป้องกันความ
คลาดเคลื่อนและเพ่ิมความน่าเชื่อถือจึงก าหนดจ านวนกลุ่มตัวอย่างเท่ากับ 510 ตัวอย่าง โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่าง
แบบหลายขั้นตอน คือ ขั้นที่ 1 วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง เพ่ือเลือกพ้ืนที่ในการเก็บแบบสอบถาม โดย
พิจารณาจากพ้ืนที่ที่มีจ านวนประชากรมากที่สุด 6 อันดับแรกในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา ซึ่งได้แก่ 
ต าบลในเมือง ต าบลจอหอ ต าบลโพธิ์กลาง ต าบลหัวทะเล ต าบลหนองบัวศาลา รวมทั้งต าบลโคกกรวด ขั้นที่ 2 
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วิธีการสุ่มตัวอย่างตามความสะดวกเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง ต าบลละ 85 ตัวอย่าง รวมทั้งสิ้น 510 
ตัวอย่าง 
 
 
 2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยนี้ คือ แบบสอบถาม โดยข้อค าถามได้มาจากการศึกษาข้อมูลทางทฤษฎีและ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ ราคา การจัดจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด 
พฤติกรรมของผู้บริโภคและกระบวนการตัดสินใจซื้อ ได้แก่ การรับรู้ปัญหาหรือความต้องการ การค้นหาข้อมูล การ
ประเมินผลทางเลือก การตัดสินใจซื้อ และความรู้สึกหลังการซื้อ ซึ่งเป็นหัวข้อส าคัญที่ส่งผลต่อการตัดสินใจ
เลือกใช้หรือซื ้อ จ านวน 45 ข้อค าถาม ประมาณค่าตามมาตราวัดแบบลิเคิร ์ท ( Likert Scale )  แบ่ง
ออกเป็น 5 ระดับ คือ 
   1 หมายถึง มีผลต่อการเลือกใช้พลังงานเชื้อเพลิงชีวภาพระดับน้อยที่สุด 
   2 หมายถึง มีผลต่อการเลือกใช้พลังงานเชื้อเพลิงชีวภาพระดับน้อย 
   3 หมายถึง มีผลต่อการเลือกใช้พลังงานเชื้อเพลิงชีวภาพระดับปานกลาง 
   4 หมายถึง มีผลต่อการเลือกใช้พลังงานเชื้อเพลิงชีวภาพระดับมาก 
   5 หมายถึง มีผลต่อการเลือกใช้พลังงานเชื้อเพลิงชีวภาพระดับมากที่สุด 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยนี้ได้ผ่านการตรวจสอบความตรง โดยผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 3 ท่าน ซึ่งพิจารณา
จากค่า Index of Item - Objective Congruence (IOC) มีเกณฑ์การตัดสินใจคือ ค่า IOC มากกว่า 0.50 (อมร 
ชคทิศ, 2556) และการตรวจสอบความเชื่อมั่นเพื่อตรวจสอบว่าผู้ตอบค าถามสามารถตอบค าถามหลาย ๆ ค าถามที่
ถามเรื่องเดียวกัน สอดคล้องกันหรือไม่ โดยน าไปทดลองใช้กับกลุ่มประชากรที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างจ านวน 40 คน 
(กฤติกา เลิศหาญ, 2552) ซึ่งพิจารณาจากค่าสัมประสิทธิ์แอลฟ่าครอนบาค (Cronbach’s alpha coefficient) มี
เกณฑ์การตัดสินใจคือ ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟ่าครอนบาคมากกว่าหรือเท่ากับ 0.70 แสดงว่าค าตอบมีความ
สอดคล้องกัน (กัลยา วานิชย์บัญชา, 2557) 
 3. การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจ 
 การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจเป็นการศึกษาความสัมพันธ์ของตัวแปรสังเกตได้ในกรณีที่ไม่ทราบ
โครงสร้างความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสังเกตได้มาก่อน ท าให้ทราบว่าตัวแปรสังเกตได้ตัวใดที่มีความสัมพันธ์กันก็
จัดอยู่ในองค์ประกอบเดียวกัน ผลจากการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจจะช่วยลดจ านวนตัวแปรลง การ
วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจส าหรับการวิจัยนี้ท าโดยใช้โปรแกรม IBM SPSS Statistics ซึ่งมีข้ันตอนดังนี้ 
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 3.1 น าข้อมูลที่ได้จากการเก็บรวบรวมจากกลุ่มตัวอย่างมาตรวจสอบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรว่ามี
ความสัมพันธ์กันเพียงพอที่จะน ามาวิเคราะห์องค์ประกอบหรือไม่ โดยพิจารณาจากค่าสถิติทดสอบ Kaiser-Meyer-
Olkin (KMO) and Bartlett’s Test มีเกณฑ์การตัดสินใจคือ ค่า KMO มากกว่า 0.70 ซึ่งหมายความว่าข้อมูลมีความ
เหมาะสมที่จะน าไปวิเคราะห์องค์ประกอบดี ส่วนค่า Bartlett’s Test ต้องมีนัยส าคัญ (p-value < 0.05) ซ่ึง
หมายความว่าตัวแปรต่าง ๆ มีความสัมพันธ์กันสามารถน าไปวิเคราะห์องค์ประกอบได้ (Hair, Black, Babin and 
Anderson, 2010) 
 3.2 ท าการสกัดปัจจัยด้วยวิธีการวิเคราะห์องค์ประกอบหลัก (Principal Component Analysis) โดย
ใช้การหมุนแกนด้วยวิธีแวริแมกซ์ (Varimax Method) เพ่ือระบุจ านวนองค์ประกอบ โดยพิจารณาจากค่าน้ าหนัก
องค์ประกอบของตัวแปรสังเกตได้ตั้งแต่ 0.30 ขึ้นไป องค์ประกอบแต่ละองค์ประกอบต้องมีตัวแปรสังเกตได้อธิบาย
ตั้งแต่สามตัวขึ้นไปและต้องมีความแปรปรวนมากกว่า 1.00 (รุ่งโรจน์ สุบรรณจุ้ย, 2560) 
 3.3 ตั้งชื่อองค์ประกอบให้สอดคล้องกับตัวแปรสังเกตได้ที่อธิบายองค์ประกอบนั้น ๆ และน าผลการ
วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจมาเป็นกรอบแนวคิดในการสร้างแบบจ าลองการวัด เพ่ือวิเคราะห์องค์ประกอบเชิง
ยืนยันต่อไป 
 4. การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน 
 การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันเป็นเทคนิคย่อยเทคนิคหนึ่งของการวิเคราะห์สมการโครงสร้าง เป็น
การศึกษาเพ่ือตรวจสอบหรือยืนยันความถูกต้องของโครงสร้างความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรว่าเป็นไปตามที่คาดไว้
หรือไม่ ส าหรับงานวิจัยนี้ใช้การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันเพ่ือตรวจสอบว่าตัวแปรสังเกตได้สามารถวัดปัจจัย
แฝงได้หรอืไม่ โดยใช้โปรแกรม AMOS มีข้ันตอนดังนี ้
 4.1 น าผลที่ได้จากการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจมาสร้างแบบจ าลองการวัด 
 4.2 ท าการตรวจสอบความกลมกลืนของแบบจ าลองกับข้อมูลเชิงประจักษ์ โดยพิจารณาจาก 
  1) ค่าสถิติไคสแควร์สัมพัทธ์ (CMIN/DF) เป็นสถิติที่ท าการปรับลดอิทธิพลของขนาดตัวอย่างที่มีต่อ
สถิติไคสแควร์ โดย CMIN/DF ต้องน้อยกว่าหรือเท่ากับ 3.00 ซึ่งแสดงว่าแบบจ าลองการวัดมีความสอดคล้อง
กลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ (Kline, 1998) 
  2) ค่า Incremental Fit Index (IFI) ค่า Tucker - Lewis Index (TLI) และค่า Comparative Fit 
Index (CFI) เป็นดัชนีที่ใช้ตรวจสอบความกลมกลืนที่ไม่ขึ้นกับขนาดตัวอย่าง โดยดัชนีทั้งสามตัวต้องมีค่ามากกว่า
หรือเท่ากับ 0.90 ซึ่งแสดงว่าแบบจ าลองการวัดมีความสอดคล้องกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ (กัลยา วานิชย์
บัญชา, 2557) 
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  3) ค่า Root Mean Square Error of Approximation (RMSEA) เป็นค่าความคลาดเคลื่อนของ
การประมาณค่า โดยค่า RMSEA ต้องน้อยกว่าหรือเท่ากับ 0.05 ซึ่งแสดงว่าแบบจ าลองการวัดมีความสอดคล้อง
กลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ (Schumacher and Lomax, 2010) 
  4) ค่า HOELTER เป็นค่าขนาดตัวอย่างต่ าสุดที่จะยอมรับว่าแบบจ าลองที่คาดไว้มีความกลมกลืนกับ
ข้อมูลเชิงประจักษ์ โดยค่า HOELTER ต้องมากกว่า 200 ซึ่งแสดงว่าขนาดตัวอย่างมากพอที่จะยอมรับว่า
แบบจ าลองที่คาดไว้มีความกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ (กัลยา วานิชย์บัญชา, 2557) 
 แต่ถ้าพบว่าแบบจ าลองไม่สอดคล้องกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์จะต้องท าการปรับแบบจ าลองโดย
การพิจารณาจากค่าดัชนีปรับเปลี่ยน (Modification Index : MI) ที่มีค่ามาก ๆ (กัลยา วานิชย์บัญชา, 2557) 
 
ผลการวิจัย 
 จากการตรวจสอบความตรงและความเชื่อมั่นของเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยพบว่า เครื่องมือที่ใช้ในการ
วิจัยมีค่า IOC ระหว่าง 0.67 ถึง 1.00 และค่าสัมประสิทธิ์แอลฟ่าครอนบาคเท่ากับ 0.96 ซึ่งผ่านเกณฑ์การตัดสินใจ
ที่ก าหนดไว้ จึงสามารถน าเครื่องมือนี้ไปใช้เก็บรวบรวมข้อมูลได้  
 ข้อมูลที่ได้จากการเก็บรวบรวมข้อมูลของกลุ่มตัวอย่างจ านวน 510 คน พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็น
เพศชาย (67.00%) มีอายุ 20 - 29 ปี (51.40%) สถานภาพโสด (68.30%) ระดับการศึกษาปริญญาตรี (43.10%) 
เป็นนักเรียน/นักศึกษา (49.10%) มีรายได้ต่ ากว่า 10,000 บาทต่อเดือน (52.30%) มีประสบการณ์ในการขับขี่
รถจักรยานยนต์ 5 - 7 ปี (29.40%) รถจักรยานยนต์ที่ใช้มีอายุการใช้งาน 5 - 7 ปี (36.20%) มีความจุของกระบอก
สูบ 101 - 125 ซีซี (62.00%) ใช้รถจักรยานยนต์ 6 - 7 วันต่อสัปดาห์ (65.10%) และน้ ามันเชื้อเพลิงที่ใช้เป็น
น้ ามันแก๊สโซฮอล์ 91 (58.00%) ส่วนข้อค าถามที่เกี่ยวข้องกับส่วนประสมทางการตลาดและกระบวนการตัดสินใจ
ซื้อจ านวน 45 ข้อ มีค่าเฉลี่ยระหว่าง 3.33 ถึง 4.26 และมีค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานระหว่าง 0.63 ถึง 1.12 
 จากการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจโดยใช้ข้อมูลจากการตอบแบบสอบถามจ านวน 45 ข้อ พบว่า มี
ค่า KMO เท่ากับ 0.90 และค่า Bartlett’s Test มีนัยส าคัญ ซึ่งผ่านเกณฑ์การตัดสินใจที่ก าหนดไว้ ดังนั้น ตัวแปร
ต่าง ๆ มีความสัมพันธ์กันสามารถน าไปวิเคราะห์องค์ประกอบได้ จากการสกัดปัจจัยด้วยวิธีการวิเคราะห์
องค์ประกอบหลักและหมุนแกนด้วยวิธีแวริแมกซ์ท าให้ได้องค์ประกอบ 7 องค์ประกอบ ทุกองค์ประกอบมีความ
แปรปรวนมากกว่า 1.00 สามารถอธิบายความแปรปรวนสะสมได้ร้อยละ 85.43 และจากการจัดตัวแปรสังเกตได้
เข้าองค์ประกอบโดยพิจารณาจากค่าน้ าหนักองค์ประกอบที่มากกว่า 0.30 จ านวนตัวแปรสังเกตได้จึงมีจ านวน
ลดลงเหลือ 43 ตัวแปร ดังแสดงในตารางที่ 1 
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ตารางท่ี 1 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจ 

ชื่อองค์ประกอบ จ านวนตัวแปรสังเกตได้  
องค์ประกอบด้านข้อมูลข่าวสาร (F1) 9 
องค์ประกอบด้านราคา (F2) 5 
องค์ประกอบด้านสถานีบริการน้ ามัน (F3) 5 
องค์ประกอบด้านการประชาสัมพันธ์ (F4) 9 
องค์ประกอบด้านการประเมินผลทางเลือก  (F5) 5 
องค์ประกอบด้านการตัดสินใจซื้อ (F6) 5 
องค์ประกอบด้านความพึงพอใจ (F7) 5 

 
 จากการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันของแบบจ าลองการวัดพบว่า แบบจ าลองการวัดของการใช้พลัง
งานเชื้อเพลิงชีวภาพในรถจักรยานยนต์มีความสอดคล้องกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ โดยมีค่า CMIN/DF 
เท่ากับ 2.23 ค่า IFI เท่ากับ 0.97 ค่า TLI เท่ากับ 0.97 ค่า CFI เท่ากับ 0.97 และค่า RMSEA เท่ากับ 0.05 อีกทั้ง
ยังมีขนาดตัวอย่างมากพอที่จะยอมรับว่าแบบจ าลองที่คาดไว้มีความกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ โดยมีค่า 
HOELTER เท่ากับ 246 ซึ่งหมายความว่า การใช้พลังงานเชื้อเพลิงชีวภาพในรถจักรยานยนต์ประกอบด้วย
องค์ประกอบ 7 องค์ประกอบและจ านวนตัวแปรสังเกตได้ 43 ตัว โดยตัวแปรสังเกตได้สามารถวัดปัจจัยแฝง 
(องค์ประกอบ) ได้ มีค่าน้ าหนักองค์ประกอบมาตรฐานของตัวแปรสังเกตได้ในแต่ละองค์ประกอบมีค่าระหว่าง 0.86 
ถึง 0.98 ดังแสดงในภาพที่ 1 
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ภาพที่ 1 แสดงผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันของแบบจ าลองการวัด 

 
สรุปและอภิปรายผล 
 จากผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจสามารถจัดองค์ประกอบการใช้พลังงานเชื้อเพลิงชีวภาพใน
รถจักรยานยนต์ได้ 7 องค์ประกอบ คือ องค์ประกอบด้านข้อมูลข่าวสาร องค์ประกอบด้านราคา องค์ประกอบด้าน
สถานีบริการน้ ามัน องค์ประกอบด้านการประชาสัมพันธ์ องค์ประกอบด้านการประเมินผลทางเลือก องค์ประกอบ
ด้านการตัดสินใจซื้อ และองค์ประกอบด้านความพึงพอใจ ทุกองค์ประกอบสามารถอธิบายความแปรปรวนสะสมได้
ร้อยละ 85.43 และจากผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันของแบบจ าลองการวัดพบว่า แบบจ าลองการวัดมี
ค่า CMIN/DF เท่ากับ 2.23 ส่วนค่า IFI TLI และ CFI เท่ากับ 0.97 ค่า RMSEA เท่ากับ 0.05 และค่า HOELTER 
เท่ากับ 246 แสดงว่าแบบจ าลองการวัดของการใช้พลังงานเชื้อเพลิงชีวภาพในรถจักรยานยนต์มีความสอดคล้อง
กลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์และมีขนาดตัวอย่างมากพอที่จะยอมรับว่าแบบจ าลองที่คาดไว้มีความกลมกลืนกับ
ข้อมูลเชิงประจักษ์ โดยตัวแปรสังเกตได้ในแต่ละองค์ประกอบมีค่าน้ าหนักมาตรฐานระหว่าง 0.86 ถึง 0.98 
 ข้อเสนอแนะในการน าผลงานวิจัยไปใช้งาน เนื่องจากการวิจัยนี้เป็นการวิเคราะห์องค์ประกอบการใช้
พลังงานเชื้อเพลิงชีวภาพในรถจักรยานยนต์ ที่ก าหนดข้อค าถามจากการศึกษาทฤษฎีและทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
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กับส่วนประสมทางการตลาด พฤติกรรมของผู้บริโภคและกระบวนการตัดสินใจซื้อ โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจาก
ประชาชนที่ขับขี่รถจักรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา ดังนั้นการน าผลงานวิจัยไปใช้งานควร
ค านึงถึงปัจจัยอ่ืน ๆ ด้วย เช่น ประเภทของรถที่แตกต่างกัน ขนาดและโครงสร้างพ้ืนฐานของพ้ืนที่ในการศึกษาที่
แตกต่างกัน นโยบายและมาตรการต่าง ๆ ของรัฐบาลหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เป็นต้น 
 ข้อเสนอแนะเพ่ือการวิจัยในอนาคต ควรมีการท าวิจัยเกี่ยวกับการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยั นของ
การใช้พลังงานเชื้อเพลิงชีวภาพในรถจักรยานยนต์ของเชื้อเพลิงแต่ละชนิด และการศึกษาแบบจ าลองสมการ
โครงสร้างปัจจัยที่ส่งผลต่อการใช้พลังงานเชื้อเพลิงชีวภาพในรถจักรยานยนต์ของเชื้อเพลิงแต่ละชนิด 
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